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FORBRUGEROMBUDSMANDEN

Ingen vildledning

Ingen illoyal konkurrence

Ingen overdrivelser om virksomhedens aktiviteter
eller et produkts indvirkning pa miljget eller etiske
egenskaber

Ingen udeladelser af vaesentlige oplysninger
Vurdering af gregnne og etiske pastande om et
produkt i forhold til tilsvarende produkter
Dokumentation af gregnne og etiske pastande

This work is licensed under the Creative Commons Attribution-Non Commercial-Share Alike that allows changes to be made to the model non-commercially, as long as credit is given to the author.
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FORBUDDET MOD VILDLEDNING
OG DOKUMENTATIONSKRAVET

Markedsfgringslovens § 5: En
erhvervsdrivendes handelspraksis ma ikke
indeholde urigtige oplysninger eller i kraft af
sin fremstillingsform eller pa anden made
vildlede eller kunne forventes at vildlede
gennemsnitsforbrugeren, uanset om
oplysningerne er faktuelt korrekte.

Markedsfgringslovens § 6: En erhvervs-
drivendes handelspraksis ma ikke vildlede
ved at udelade eller skjule vaesentlige
oplysninger eller praesentere vaesentlige
oplysninger pa en uklar, uforstaelig,
dobbelttydig eller uhensigtsmaessig made.

Markedsfgringslovens § 13: Den
erhvervsdrivende skal kunne
dokumentere rigtigheden af oplysninger
om faktiske forhold.

Markedsfgringslovens § 3-4: God erhvervs- og
markedsfgringsskik

Markedsfgringslovens §8: Vasentlighedskrav
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