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M I L J Ø  O G  E T I K  I  M A R K E D S F Ø R I N G E N
I  G U I D E

• Ingen vildledning
• Ingen illoyal konkurrence
• Ingen overdrivelser om virksomhedens aktiviteter 

eller et produkts indvirkning på miljøet eller etiske 
egenskaber

• Ingen udeladelser af væsentlige oplysninger 
• Vurdering af grønne og etiske påstande om et 

produkt i forhold til tilsvarende produkter
• Dokumentation af grønne og etiske påstande

Markedsføringslovens § 5: En 
erhvervsdrivendes handelspraksis må ikke 
indeholde urigtige oplysninger eller i kraft af 
sin fremstillingsform eller på anden måde 
vildlede eller kunne forventes at vildlede 
gennemsnitsforbrugeren, uanset om 
oplysningerne er faktuelt korrekte.

Markedsføringslovens § 6: En erhvervs-
drivendes handelspraksis må ikke vildlede 
ved at udelade eller skjule væsentlige 
oplysninger eller præsentere væsentlige 
oplysninger på en uklar, uforståelig, 
dobbelttydig eller uhensigtsmæssig måde.

Markedsføringslovens § 13: Den 
erhvervsdrivende skal kunne 
dokumentere rigtigheden af oplysninger 
om faktiske forhold.

FORBUDDET MOD VILDLEDNING

OG DOKUMENTATIONSKRAVET

Markedsføringslovens § 3-4: God erhvervs- og 
markedsføringsskik

Markedsføringslovens §8: Væsentlighedskrav
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